De prijs van goedkoop

Een documentaire van VeiligheidNL

Jongeren in Nederland maken veel gebruik van de Chinese webshops Temu, Shein en AliExpress.

Deze documentaire laat zien hoe hun keuzes tot stand komen: welke producten zij kopen, waar zij op letten,
en vooral: welke risico’s ze bewust of onbewust nemen ten koste van hun veiligheid.

Beperkte kennis over productveiligheid

Lage prijzen verblinden de risico’s rondom productveiligheid

Expertperspectief
De documentaire bevat ook reflecties van experts van het RIVM, de
Brandweer en VeiligheidNL over chemische risico’s, digitale verleiding en
risico’'s voor de brandveiligheid.

Impuls en gebruiksgemak sturen het aankoopproces J““'VanUe,op

Sturende werking van review-systemen

Conclusies

De documentaire laat zien dat jongeren niet bewust kiezen voor onveiligheid,
maar dat hun gedrag sterk wordt bepaald door contextuele factoren:

Lage prijzen Gemak Sociale normen Het verslavende
(groot aanbod van verschillende ((vrienden bestellen ontwerp van de webshops
typen producten, er bijvoorbeeld ook)

goede zoekfuncties)

Deze factoren samen maken het voor jongeren lastig om
veiligheidsrisico’'s goed te overzien. Verdere dialoog is nodig om te

verkennen welke maatregelen effectief én proportioneel kunnen
zijn. VeiligheidNL gaat hierover graag met [NAAM ORGANISATIE]

Bianca Westhoff in gesprek.
Projectleider
b.westhoff@veiligheid.nl

veiligheid () nl

kenniscentrum letselpreventie


https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=GCK36orgRvfNzIzs&t=729
https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=o4OGTHrU-X06ARxA&t=3036
https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=3dVjJu4-BoTlJBBd&t=363
https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=bH0_0RmsphB5jPUv&t=1787
https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=vq-mdYHyzTH0xFZ-&t=382
https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=McznB6ERVjmnZbGP&t=1371
https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=I3Wl-R6uK6Km38eD
https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=XEz6Ws7JkU4gK6oe
https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=Ftd1jLJ9C7g7Qcn4&t=785
https://youtu.be/WRBUwml_sAA?si=pcit8MnfrIUZAjGY&t=205
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